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Bonjour à toutes et à tous ,

L’été approche à grands pas et avec la fin de la saison philatélique . Il nous reste deux numéros
de notre Gazette à publier avant les vacances . Didier vous a concocté ce mois-ci un bel article
sur les porte-timbres , un aspect souvent méconnu des collectionneurs . Et les articles pour le
numéro de juin sont en préparation .

Comme je l’ai rappelé lors de notre dernière réunion mensuelle nous avons besoin de vos
propositions pour diversifier les études de nos Gazettes , et permettre ainsi à notre club de
rayonner et montrer sa dynamique . Cela nous permettra d’assurer les éditions du dernier
trimestre 2026 . Nous comptons sur vous !! Et vous remercions pour votre implication .

Bonne lecture

Mai 2026

Contact: 
Vous avez une suggestion d’article , vous voulez insérer un article dans l’un des prochains numéros 
de La Gazette, n’hésitez pas à nous les soumettre  en utilisant les coordonnées ci-dessous et nous 
y travaillerons avec vous :
aniachris@hotmail.com Mobile: 07 49 79 54 72 ( laisser un message s.v.p. )
didier.delacourt77@gmail.com
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Les porte-timbres publicitaires : histoire, usages et iconographie 
d’un objet oublié

• Introduction
• Définition d’un porte-timbre
• Origine et développement
• A quoi servent-ils?
• Typologie
• Fabrication
• Comment les collectionner
• Article du Messager Philatélique
• Catalogue Expert de Yvert & Tellier
• Conclusion et sources

Les porte-timbres publicitaires constituent un domaine fascinant de la philatélie dite parallèle ou 
cinderella (Le timbre Cinderella en philatélie désigne une étiquette ou vignette qui présente une 
apparence similaire à un timbre postal, mais qui n'est pas émise par une administration 
gouvernementale dans un but postal. Les timbres Cinderella englobent une grande diversité, incluant 
ceux imprimés à des fins promotionnelles par des entreprises, des églises, des groupes politiques ou à 
but non lucratif. Source Wikipedia) 

À la croisée de la publicité, de l’histoire postale et du graphisme populaire, ces petites vignettes ont 
accompagné le courrier français (et international) surtout entre 1907 et les années 1950.
Voici un article pour comprendre leur origine, leur fonction et leur intérêt actuel.
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Porte-timbre avec publicité pour une foire locale
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1. Définition : qu’est-ce qu’un porte-timbre ?
Un porte-timbre est une vignette imprimée, généralement en papier épais ou carton fin, 
comportant :
• une bordure illustrée ou publicitaire,
• un espace central blanc destiné à recevoir un timbre-poste,
• un format proche d’un petit rectangle décoratif.
Le timbre était collé au centre, et la vignette servait à encadrer et mettre en valeur 
l’affranchissement, tout en diffusant un message publicitaire, politique ou religieux.
Ces objets n’avaient aucune valeur postale : ils étaient privés, produits par des commerçants, des 
marques ou des imprimeurs spécialisés.

Porte-timbre avec publicité pour un produit

Porte-timbre avec message patriotique
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2. Origines et développement (1907–1950)
2.1. Les premières apparitions (vers 1907)

Selon les recherches philatéliques (notamment celles de Gaston Tournier en 1928), les 
premières vignettes porte-timbres apparaissent à Paris, autour de 1907, dans un 
contexte où la publicité imprimée explose : affiches, cartes postales, cartes-lettres, 
enveloppes illustrées.
Une société de publicité située 7 rue de la Bourse à Paris aurait été parmi les 
premières à proposer des carnets contenants des vignettes porte-timbres, 
accompagnées de timbres-poste vendus à prix réduit.
Exemple : la Menthe-Pastille, grande marque de l’époque, qui utilisait massivement 
l’imprimé publicitaire.

Le carnet de porte-timbres Menthe-Pastille. Source : 27e vente sur offre de la maison 
La Postale, mars 2022.

2.2. L’âge d’or (1910–1930)
Les porte-timbres deviennent un outil marketing local :
• épiceries,
• pharmacies,
• garages,
• banques,
• assurances,
• événements (foires, meetings aériens, expositions).
Ils sont distribués gratuitement aux clients, glissés dans les enveloppes, ou proposés 
en carnets.

2.3. Déclin progressif (après 1950)
Avec la modernisation de la publicité, la disparition progressive du courrier décoratif 
et l’arrivée de nouveaux supports marketing, les porte-timbres tombent en 
désuétude.
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3. À quoi servaient-ils ?

3.1. Publicité directe
Le but principal était de faire connaître un commerce ou une marque. Chaque lettre envoyée 
devenait un support publicitaire ambulant.

3.2. Esthétique et personnalisation
Ils embellissaient le courrier, un peu comme les cachets de cire ou les vignettes patriotiques.

3.3. Fidélisation
Les commerçants en donnaient régulièrement à leurs clients, créant un lien de proximité.

3.4. Promotion commerciale
Certains carnets proposaient des réductions sur les timbres inclus, incitant à l’achat.

Porte-timbre avec publicité pour un magasin

Porte-timbre avec une vignette patriotique
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4. Typologie des porte-timbres
4.1. Porte-timbres publicitaires commerciaux

Les plus courants :
• chocolats,
• boissons (liqueurs, sodas),
• produits ménagers,
• assurances,
• banques,
• magasins locaux.

4.2. Porte-timbres événementiels
• meetings aériens 
• expositions industrielles,
• fêtes régionales.

4.3. Porte-timbres patriotiques
Très présents pendant la Première Guerre mondiale :
• drapeaux alliés,
• slogans patriotiques,
• messages de soutien.

4.4. Porte-timbres artistiques
Certains adoptent des styles Art nouveau ou Art déco, très recherchés aujourd’hui.

5. Fabrication et techniques d’impression
Les porte-timbres étaient produits par :
• des imprimeurs locaux,
• des agences de publicité,
• parfois des marques nationales.
Techniques utilisées :
• lithographie (la plus fréquente),
• typographie,
• chromolithographie pour les modèles les plus colorés.
Formats : généralement 40 × 60 mm environ, mais très variables selon les imprimeurs.
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6. Comment les collectionner aujourd’hui ?
6.1. Classement

Les collectionneurs les classent par :
• thème (publicité, patriotique, événementiel),
• région,
• marque,
• période,
• style graphique.

6.2. Critères de valeur
Un porte-timbre est d’autant plus recherché que :
• les couleurs sont fraîches,
• il est non utilisé (sans timbre collé),
• il provient d’un petit commerce disparu,
• il présente un graphisme Art nouveau / Art déco,
• il est rare (tirage limité).

6.3. Prix
modèles courants : 2 à 10 €,
modèles régionaux rares : 15 à 40 €,
pièces exceptionnelles : 50 à 150 €, parfois plus

6.4. Pourquoi les philatélistes s’y intéressent-ils ?
Parce qu’ils racontent la petite histoire locale, l’évolution de la publicité, les pratiques postales,
les styles graphiques du début du XXᵉ siècle.
Ils sont aussi un terrain de jeu idéal pour les collectionneurs qui aiment sortir des catalogues 
officiels et explorer des objets oubliés.

7. Illustrations sur cartes postales:

Message: Guerre à l’alcool 
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Message: Guerre à l’alcool 

Traduit du breton : Restons toujours au chaud et bien habillés.

Publicité pour un hôtel

Message : Dieu protège la France
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Article de G. Tournier paru le 28 septembre 1928 dans la revue Le Messager Philatélique
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Les pages 206 à 208 du Messager Philatélique du 28 septembre 1928 nous offrent un panorama 
précieux de ces témoins graphiques du début du XXᵉ siècle, voici une synthèse de l’article de 
George Tournier:

Dans l’univers de la philatélie, certaines pièces échappent encore à la lumière des catalogues 
traditionnels. Les « vignettes porte-timbres », petites étiquettes placées sous le timbre-poste, 
en font partie. Issues du commerce, de la propagande ou de l’histoire politique et militaire, elles 
constituent un domaine de collection pour les « érinnophilistes » aussi riche que surprenant.

1. Les porte-timbres publicitaires : la réclame au service du courrier
À l’aube du XXᵉ siècle, les entreprises comprennent rapidement l’intérêt d’utiliser le courrier 
comme support de communication.  
Elles diffusent alors des vignettes publicitaires destinées à être glissées sous le timbre, 
véritables mini-affiches colorées. On y trouve :

▪ des marques d’alcools (comme la célèbre Menthe-Pastille),  
▪ des commerces parisiens,  
▪ des produits pharmaceutiques,  
▪ des maisons industrielles.

Ces vignettes, souvent très soignées, mêlent typographies élégantes, encadrements décoratifs 
et slogans accrocheurs. On chercha à donner une large diffusion à ces vignettes en faisant 
bénéficier leurs détenteurs d'une réduction sur la valeur faciale des timbres qui les 
accompagnait. C'est ainsi que le carnet contenant 6 vignettes avec timbres à 0,10Fr était 
seulement vendu 0,50Fr. Ce procédé parait avoir été tout d'abord employé par une société de 
publicité, Le timbre poste économique dont les bureaux étaient situés 7 rue de la Bourse à 
Paris.

2. Les porte-timbres militants : quand le courrier devient un manifeste
Certaines vignettes ne font pas la promotion d’un produit, mais d’une idée.  
La page 207 du Messager Philatélique évoque notamment une vignette de 1917, émise en 
réaction à une mesure jugée injuste.  
Ces porte-timbres deviennent alors de véritables supports de protestation, diffusés par des 
associations, des syndicats ou des groupes d’opinion.
Leur intérêt philatélique est double :
➢ ils témoignent d’un contexte social ou politique précis,  
➢ ils montrent comment le courrier pouvait devenir un vecteur d’expression citoyenne.
Ces pièces, souvent rares, sont aujourd’hui recherchées pour leur valeur documentaire.

3. Les porte-timbres patriotiques : l’iconographie de la Grande Guerre
La page 208 présente une série emblématique de vignettes produites entre 1917 et 1922, en 
pleine Première Guerre mondiale. Elles représentent les souverains des puissances alliées :

▪ Nicolas II,  
▪ Albert Ier,  
▪ Georges V,  
▪ Pierre Ier,  
▪ Victor-Emmanuel III.

Entourés de drapeaux, de médailles ou de symboles militaires, ces portraits exaltent l’unité des 
nations engagées contre les Empires centraux.  
Ces vignettes, bien que sans valeur postale, étaient tolérées par l’administration tant qu’elles ne 
gênaient pas l’oblitération.
Elles constituent aujourd’hui un chapitre essentiel des vignettes de guerre, mêlant patriotisme, 
propagande et histoire postale.
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Quelques pages extraites du catalogue Expert de Yvert et Tellier sur les porte-timbres 
(disponible à la bibliothèque du club) avec un classement par catégories et une cotation 
pour un porte-timbre neuf et pour un porte-timbre sur document.
Ce livret a été rédigé conjointement par messieurs:
- Lucien COUTAN
- André METAYER
- Bertrand SINAIS
- Christophe YVERT
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Ensemble d’enveloppes contemporaines reprenant le concept des porte-timbres
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Conclusion:
Les porte-timbres publicitaires sont des témoins précieux de la communication populaire et des 
pratiques postales du début du XXᵉ siècle. Leur diversité iconographique en fait un champ de 
collection riche pour qui aime l’histoire locale, le graphisme ancien et la philatélie hors catalogue.

Didier DELACOURT

Sources:
- Yvert & Tellier
- Delcampe
- Gallica - BNF
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Dans les pages suivantes les documents concernant la bourse 
Multi-collections de septembre 2026
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